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GESTALTUNGSLEITLINIEN FUR DEN ORTSKERN ALT-WILLICH

Die gute Gestalt ist nicht eindeutig zu bestim-
men. Stralenrdume, Fassaden und die jeweili-
gen gewerblichen Nutzungen sind so vielfdltig,
dass sie individuell betrachtet werden miissen.
Dennoch gibt es allgemeingiiltige Empfehlun-
gen, die Ihnen eine Orientierung bieten, um Ihre
Immobilie oder ihr Gewerbe angemessen im

Sinne eines guten Stadtbildes zu inszenieren.

Auf den folgenden Seiten haben wir Ihnen zu-
sammengefasst, was nachahmenswert ist und

was Sie vermeiden sollten.
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Unser Gestaltungsanspruch,

Vorwort der Stadtverwaltung

Liebe Leserinnen, liebe Leser,

die Innenstadt von Alt-Willich soll lebendig und einladend sein. Dazu ist eine Aufwertung und
Stdrkung des Ortskerns von groBer Bedeutung.

Mit der derzeitigen Neugestaltung des Marktplatzes wurde der Aufwertungsprozess bereits ins
Rollen gebracht.

Der zukiinftig aufgewertete &ffentliche Raum soll ein Impulsgeber sein. Und zwar fiir ein zuneh-
mendes Bewusstsein und eine Wertschatzung der Architektur und Gestaltungselemente.

Um diesen Impuls zu unterstiitzen und eine attraktivere Innenstadt zu erreichen, wurden die
Gestaltungsleitlinien zusammen mit den Handlern, Gastronomen und Eigentiimern vor Ort im
Rahmen eines Workshops, unter Leitung von Prof. Beucker vom Kompetenzzentrum Social Urban
Design der Hochschule Niederrhein, erarbeitet.

Die erarbeiteten Leitlinien sollen in Form von Empfehlungen und Beispielen die wenigen klaren
Regeln veranschaulichen, die es bei der kiinftigen Gestaltung ihres Gewerbes oder ihres Eigen-
tums sowie des Offentlichen Raums zu beriicksichtigen gilt.

Denn das vorliegende Handbuch ergdnzt die neu aufgestellte Werbeanlagensatzung und die
Gestaltungsrichtlinien nach deren Vorgaben Sie u. a. Ihre Werbeanlagen oder Ihre AuBengastro-
nomie gestalten diirfen.

Mit der AuBenraumgestaltung lhres Geschéfts oder Lokals pragen Sie unsere Innenstadt. Wir
wiinschen uns, dass auch Sie den Mehrwert der Gestaltungsleitlinien sehen und die Umsetzung
der Leitlinien als gewinnbringenden Faktor betrachten.

Dieses Handbuch soll dazu anregen, eine attraktive Innenstadt mit hoher Aufenthaltsqualitdt fiir
die Willicherinnen und Willicher sowie fiir die Gaste der Stadt Willich zu schaffen.

Martina Stall
Technische Beigeordnete, Stadt Willich
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WILLICH MITGESTALTEN - VOR UND AM HAUS

Mit Ihrem Gewerbe oder Ihrer Immobilie pragen auch Sie das Stadtbild. Selbst-
verstandlich wollen Sie sich hier bestmdglich présentieren. Darin wollen wir Sie
unterstiitzen, allerdings in einem Rahmen, der garantiert, dass das Willicher
Stadtbild ansprechend und gut gestaltet ist. Je nachdem, mit welchen Ge-
staltungsmaBnahmen Sie das Stadtbild beeinflussen, regeln unterschiedliche
Satzungen und Richtlinien der Stadt Willich die Genehmigungsmdglichkeiten.
Grundsatzlich ist es fiir Ihre Beantragung entscheidend, ob Sie etwas planen,
das AM HAUS oder VOR DEM HAUS platziert werden soll. Dieses Handbuch gibt
Ihnen Hilfestellungen, um thre MaBnahmen bestmdglich vorzubereiten.

Wir empfehlen, alle Vorhaben zuvor mit der Stadt Willich abzusprechen.

Beabsichtigte MaBnahmen AM HAUS (z.B.
Werbeanlagen oder Fassadenanderungen) be-
sprechen Sie mit der Bauaufsicht. Im Rahmen
der Bauberatung kann schnell geklart werden,
welche Vorschriften zu beachten und welche
Genehmigungen bzw. Erlaubnisse einzuholen
sind.

Beachten Sie bitte, dass alle Werbeanlagen
ab 1m2 genehmigungspflichtig sind.

Fiir alle MaBnahmen VOR DEM HAUS ist das
Team StraBenverkehr zustandig. Es trifft u.

a. Entscheidungen iiber die Genehmigung
von Gastronomiebestuhlungen, Witterungs-
schutz, Warenauslagen und anderen mobilen
Elementen.

Beachten Sie bitte, dass die oben aufge-
fiihrten Sondernutzungen genehmigungs-
pflichtig sind.




IHR KONTAKT IM RATHAUS

Wenn Sie noch unsicher sind, wie Sie Ihren Antrag stellen sollen oder vorab
abstimmen mdchten, was zu unserem Stadtbild passt, sprechen Sie mit uns.
Wir beraten Sie gerne vorab, damit unser Stadtkern durch Ihr Mitwirken noch
attraktiver wird.

Ihre Ansprechpartnerinnen im Rathaus sind:

Christel Holter, Citymanagerin

Tel.: 02156 949 337
E-Mail: christel.holter@stadt-willich.de

Dominik Heinrich, Stadtentwicklung

Tel.: 02156 949 371
E-Mail: dominik.heinrich@stadt-willich.de

Silke Hellfeier, Bauberatung
Tel.: 02156 949 390
E-Mail: silke.hellfeier@stadt-willich.de

Christina Schumachers, Team StraBenverkehr

Tel.02156 949 314
E-Mail: christina.schumachers@stadt-willich.de

Technisches Rathaus
Rothweg 2
47877 Willich-Neersen

Fiir Fragen beziiglich einer Gestaltung an und vor einem Denkmal kontaktieren
Sie bitte immer, aufgrund der besonderen rechtlichen Regelungen,

Linda Zensen, Untere Denkmalbehdrde

Tel.: 02156 949 298

E-Mail: linda.zensen@stadt-willich.de
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GESTALTUNGSBEREICHE

Dieses Gestaltungshandbuch gibt Ihnen Hinweise, wie Sie mit dem Erscheinungsbild lhrer Ge-
werbeeinheit positiven Einfluss auf das Stadtbild Willichs nehmen kdnnen. Wir haben thnen Bei-
spiele ausgewahlt, die veranschaulichen, wie aus einem architektonischen Umfeld und Werbe-
anlagen, Auslagen und Nutzungen von stadtischen Rdumen ein harmonisches Zusammenspiel
entstehen kann. Dabei nehmen wir Bezug auf die Gestaltungsbereiche ,historischer Stadtkern®
und ,modernere Innenstadt®. Orientieren Sie sich bitte an den Beispielen, des Gestaltungs-
bereichs in dem Ihr Ladenlokal verortet ist. Eine genaue Abgrenzung der Gestaltungsbereiche
finden Sie auf der Karte.

ZONE 1 - Historischer Stadtkern ZONE 2 - Modernere Innenstadt

?@K@m ih::ﬂ .




. ZONE1

Historischer Stadtkern

Der historische Stadtkern zeichnet sich durch
seine Uberwiegend historische Bebauung

aus. Diese ist gepragt von meist zwei-, drei-
geschossigen kleinteiligen Hausern mit Fas-
saden aus gebrannten Ziegeln oder Putz. Die
Fassaden weisen einen Detailreichtum von
Gesimsen sowie konstruktiven und dekorati-
ven Elementen auf. Fassadenfarben im histo-
rischen Stadtkern sind entweder den natiir-
lichen Farben der Materialien entsprechend
oder in gedeckten, meist warmen Ténen.
Auch die Stadtraummdblierung kommt dem
Anspruch nach, durch Kleinteiligkeit und teil-
weise historisierende Elemente den Charakter
des historischen Stadtkerns zu unterstiitzen.
Beriicksichtigen auch Sie bei der Gestaltung
lhrer Gewerbeeinheit diese Kleinteiligkeit

und zeigen Sie Sensibilitat fiir Materialien und
Farben. Lassen Sie die Qualitdten der Fassade
des Hauses, in dem sich Ihre Gewerbeeinheit
befindet, zur Geltung kommen. Jeder gelunge-
ne Gestaltungsbaustein starkt lhren Standort
in Willich und wird sich langfristig positiv auf
Ihr Gewerbe auswirken.

. ZONE 2

Modernere Innenstadt

Die modernere Innenstadt ist gepragt von
Erneuerungswillen. Wahrend es zwar hier und
dort noch historischen Bestand gibt, domi-
nieren Gebdude der Nachkriegszeit aber vor
allem auch jlingere bis aktuelle Bauvorhaben
pragen das Stadtbild. Dadurch wird die Klein-
teiligkeit des historischen Erbes aufgeldst.
GroBzligige Proportionen pragen die Fassa-
den. Geradlinigkeit und Weite findet man hier.
Glas, Stahl und kiihlere Farbtone zeichnen die
Fassaden aus.

Die Stadtraummadblierung unterstiitzt den
modernen Stil. Leuchten, Banke, Poller, Fahr-
radstéander sowie Pflasterung an besonderen
Stellen weisen eine geradlinige und groBziigi-
ge MaBstablichkeit auf.

Beriicksichtigen auch Sie bei der Gestaltung
Ihrer Gewerbeeinheit diesen Stadtraumcha-
rakter und zeigen Sie Sensibilitdt flir Propor-
tionen Materialien und Farben. Lassen Sie die
Qualitaten der Fassade des Hauses, in dem
sich Ihre Gewerbeeinheit befindet, zur Geltung
kommen. Zeigen Sie mit lhren MaBnahmen
Ihre Lust an Stadterneuerung. Jeder gelunge-
ne Gestaltungsbaustein stérkt lhren Standort
in Willich und wird sich langfristig positiv auf
Ihr Gewerbe auswirken.






UM WELCHE GESTALTERISCHEN
MASSNAHMEN AM HAUS GEHT ES?

Sie planen, lhre Gewerbeeinheit mit einer Werbeanlage an der Fassade oder auf dem Schaufens-
ter zu kennzeichnen? Lassen Sie sich von uns dabei qualifiziert unterstiitzen.

Die Intention, auf die eigene Gewerbeeinheit, z.B. auf das eigene Ladenlokal aufmerksam zu ma-
chen und die Wirkung anderer Werbeanlagen zu liberbieten, hat in der Vergangenheit oftmals
dazu gefiihrt, die gestalterischen Anspriiche an die Werbeanlage in den Hintergrund zu riicken.
Variationen in Art, GréBe, Form, Werkstoff, Dimensionierung und Anbringungsort verursachen
ein zunehmend heterogenes Bild, was dem charakteristischen Erscheinungsbild des Ortskerns
sowie dessen Aufenthaltsqualitdt zuwiderlduft.

Um diesem entgegenzuwirken, zeigen wir ihnen auf den folgenden Seiten, wie Sie auf Fassaden-
konstruktion und Fassadenstil gestalterisch sensibel aufbauen kdnnen. Als Gestaltungselemente
stehen lhnen folgende Gestaltungsmittel zur Verfligung:

Einzelbuchstaben oder Schriftziige frei auf der Fassade montiert
Flachschilder, angebracht an die Fassade

Integrierte Losungen in Markisen oder Baldachine
Aussteckschilder, auskragend in den StraBenraum

Aufmalungen direkt auf die Fassade

Schaufensterbeklebungen

Hinweis:

Befinden sich mehrere Gewerbe in einem Haus, sind die Beschriftungen aufeinander abzu-
stimmen. Der Gesamteindruck des Hauses muss gewahrt bleiben, auch wenn unterschiedliche
Nutzer dieses in Anspruch nehmen.

Denken Sie auch daran, Ihre Eigenwerbung behutsam zu platzieren. Zuviel Desselben hilft wenig.
Beschranken Sie sich auf eine harmonische Kombination weniger der im Folgenden aufgezeigten
Mdglichkeiten.
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EINZELBUCHSTABEN

Einzelbuchstaben und freigestellte Schriftziige setzen Logos oder Namen von Unternehmen be-
sonders riicksichtsvoll in Szene. Durch Einzelbuchstaben kommen die Fassadenqualitdt wie Far-
bigkeit und Materialitdt maximal zur Geltung wobei trotzdem der Unternehmensprédsenz Rech-
nung getragen wird. Einzelbuchstaben kdnnen in besonderen Féllen durch eine zuriickhaltende
Unterkonstruktion miteinander verbunden sein, um eine einfachere Montage zu erleichtern oder
z.B. auf Vordachern scheinbar ,,frei schwebend® angebracht zu werden.

Einzelbuchstaben sind nur fiir Eigenwerbung zuldssig. Sie sind maximal bis zur H6he der Unter-
kante der Fensterbriistung des 1. OG genehmigungsfahig. Antrage zur Genehmigung von Einzel-

buchstaben sind mit der Bauaufsicht abzustimmen.

historischer Stadtkern

Achten Sie im historischen Stadtkern beson-
ders darauf, dass Sie die Kleinteiligkeit der
Fassaden beriicksichtigen. Einzelbuchstaben
oder freigestellte Schriftziige eignen sich hier
besonders gut, da sie die Materialitdt und Far-
bigkeit der Fassaden weiterhin umfassend zur
Geltung kommen lassen. Achten Sie dennoch
darauf, dass sie Einzelbuchstaben so anbrin-
gen, dass sie die Proportionen und Struktur
der Fassade aufgreifen. Sie wirken gut vor
einem flachigen, oder gleichmdBigem Hinter-
grund. Stérend ware es, sie vor Ornamenten

oder komplexen Fassadendetails anzubringen.

Nutzen Sie vorhandene Gliederungen der
Fassade, um die Einzelbuchstaben zwischen
diesen anzubringen.

Selbstleuchtende Einzelbuchstaben sind im
historischen Stadtkern nicht erlaubt.

modernere Innenstadt

Einzelbuchstaben eignen sich hervorragend,
um die Proportionen moderner Fassaden zur
Geltung zu bringen, sie aber gleichzeitig mit
einem menschlichen MaBstab zu schmiicken.
Beriicksichtigen Sie die Fassadengliederungen
und integrieren Sie lhre Schriften so, dass sie

rhythmisierende oder ornamentierende Ele-
mente der Fassade nicht liberdecken.
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FLACHSCHILDER UND MARKISENBESCHRIFTUNG

Beim Flachschild handelt es sich um eine Werbeanlage, die flach auf der Wand montiert wird.
Flachschilder sind so zu platzieren, dass sie sich in die Architektur integrieren und mit der vor-
handenen Fassade in Bezug auf GroBe und Form abgestimmt sind. In der Regel integrieren sie
sich in Nischen, orientieren sich am Verlauf von Gesimsen oder anderen Fassadengliederungen.
Flachschilder sind nur fiir Eigenwerbung zuldssig. Sie sind maximal bis zur Hohe der Unterkante
der Fensterbriistung des 1. OG genehmigungsfahig. Antrdge zur Genehmigung von Flachschil-

dern sind mit der Bauaufsicht abzustimmen.

Wenn Sie Markisen oder statischen Sonnenschutz iiber Ihren Schaufenstern haben, lassen sich

auch diese stilvoll fiir Eigenwerbung nutzen.

historischer Stadtkern

Achten Sie im historischen Stadtkern beson-
ders darauf, dass Sie die Kleinteiligkeit der
Fassaden beriicksichtigen. Flachschilder sind
entsprechend so anzubringen, dass sie die
Proportionen und Struktur der Fassade auf-
greifen. Idealerweise sind sie in Nischen und/
oder zwischen Gesimsen und Ornamenten
montiert. Keinesfalls stéren oder verdecken
Sie Fassadendetails. Uberlegen Sie, ob sich
Einzelbuchstaben nicht viel besser eignen, um
die Fassadenqualitdt in Materialitat, Farbigkeit
und Detailreichtum zu unterstiitzten.
Selbstleuchtende Flachschilder sind im his-
torischen Stadtkern nicht erlaubt. Eigenwer-
bung ist auf Markisen auf dem Volant erlaubt.
Fremdwerbung ist nicht genehmigungsfahig.
Verwenden Sie Farben, die sich in Fassaden
des historischen Stadtkerns wiederfinden.

Musterténe:

RAL 8004 RAL 3009

RAL 1015

modernere Innenstadt

Flachschilder im Gestaltungsbereich der
moderneren Innenstadt kdnnen durch ihre
Flachigkeit dazu beitragen, groBzligige Propor-
tionen herzustellen. Um Flachschilder stilvoll
in Fassaden zu integrieren beriicksichtigen

Sie bestehende Proportionen und die Struktur
der Fassade. Integrieren Sie Flachschilder in
Fensterlaibungen oder passen Sie die Breiten
der Fluchten von Tiiren oder Fenstern oder an-
deren, die Fassade pragenden Elementen an.
Uberpriifen Sie, ob Ihre Fassade nicht durch
Einzelbuchstaben viel besser zur Geltung
gebracht werden kann. Oft bietet die Verwen-
dung von Flachbuchstaben mehr Gestaltungs-
spielrdume.

RAL 7042

RAL 7043 RAL 9004
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AUSSTECKSCHILDER

Ein Aussteckschild ist eine von der Wand senkrecht abstehende Werbeanlage die an der Fassade
montiert wird. Insbesondere in StraBen mit schmalem Querschnitt eignen sich Aussteckschilder,
um in das StraBenbild hinein zu wirken. Aussteckschilder sind so platziert und in ihrer Konstruk-
tion geformt, dass sie sich in die Architektur integrieren und mit der vorhandenen Fassade in
Bezug auf GréBe und Form abgestimmt sind.

Aussteckschilder sind nur fiir Eigenwerbung zuldssig. Sie sind maximal bis zur H6he der Unter-
kante der Fensterbriistung des 1. OG genehmigungsfahig. Sie diirfen nicht mehr als 80-100 cm
inkl. Befestigung in den StraBenraum kragen, sofern in Abhingigkeit der Ortlichkeit keine straBen-
verkehrsrechtlichen Belange entgegenstehen. Sie miissen eine Durchfahrtshéhe von 2,5 Metern
aufweisen. Antrage zur Genehmigung von Aussteckschildern sind mit der Bauaufsicht abzustimmen.

historischer Stadtkern

Achten Sie im historischen Stadtkern beson-
ders darauf, dass Sie die Kleinteiligkeit der
Fassaden berticksichtigen. Aussteckschilder
sind entsprechend so zu gestalten, dass sie
die Proportionen und Struktur der Fassade
aufgreifen. Gut eignen sich hierzu an einem
filigranen oder schmiedeeisernen Kragarm
hangende Schilder, Schriftziige oder Logos.
Selbstleuchtende Aussteckschilder sind im
historischen Stadtkern nicht erlaubt.

%mn\q

modernere Innenstadt

Um Aussteckschilder stilvoll in Fassaden zu
integrieren beriicksichtigen Sie bestehende
Proportionen und die Struktur der Fassade.
Aussteckschilder im Gestaltungsbereich der
moderneren Innenstadt weisen eine gerad-
linige und schndrkellose Befestigung auf. Sie
kénnen auch direkt flachig aus der Fassade
auskragen.
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AUFMALUNGEN

Auf Verputzten Fassaden eignen sich auch aufgemalte Schriftziige. Sie lassen sich in beliebigen
Farbtdnen anbringen und kdnnen leicht zurlickgebaut werden.




SCHAUFENSTERBEKLEBUNG

Schriftzlige in Form von Schaufensterbeklebungen eignen sich zur Kennzeichnung besonders
gut, wenn die Fassadenstruktur die Anbringung von Einzelbuchstaben oder Flachschildern nicht
begiinstigt. Haufig geschieht dies bei stark geschmiickten oder sehr kleingliedrigen Fassaden.
Bei Schaufensterbeklebungen sind keine Unterschiede zwischen den Gestaltungsbereichen zu
machen.

Achten Sie darauf, dass Ihr Fenster trotz Beschriftung transparent bleibt. Um eine Beziehung von
Innen und AuBen zu gewdhrleisten miissen rund 80% der Fensterflichen frei bleiben.
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WAS GILT ES ZU BEACHTEN
HINWEISE UND ANSPRECHPARTNER

Zur Aufwertung der Willicher Innenstadt und Férderung der Stadtbildqualitdt durch eine an die
Architektur und ihre Gliederung angepasste, stadtbildvertragliche und nach einheitlichen Kri-
terien gestaltete Werbung wurde, in Anlehnung an das Gestaltungshandbuch, die "Satzung der
Stadt Willich {iber die Gestaltung von Werbeanlagen und Warenautomaten in der Innenstadt von
Alt-Willich" erlassen. Sie soll gewdhrleisten, dass eine angemessene Balance zwischen Stadt-
bild und AuBenwerbung im Bereich des historischen Stadtkerns und der moderneren Innenstadt
geschaffen wird.

Hiervon profitieren Alle:
Handler, Dienstleister und Gastronomen machen in eleganter Form auf ihre Ladenlokale auf-
merksam und laden zum Verweilen ein
Kunden finden ansprechende Geschéfte vor
Besucher und Bewohner genieBen die Architektur, nutzen das Warenangebot und die ge-
stiegene Aufenthaltsqualitdt

Hilfe bei der Antragsstellung und Beriicksichtigung der geltenden Gestaltungssatzung
Wir empfehlen, die Antragsstellung mit der Bauaufsicht im Rahmen der Bauberatung abzusprechen.

Ansprechpartnerin:

Silke Hellfeier

Tel.: 02156 949 390

E-Mail: silke.hellfeier@stadt-willich.de
Technisches Rathaus

Geschéftsbereich 11/4 Wohnen und Gewerbe
Bauaufsicht, 1. OG

Rothweg 2

47877 Willich

Sprechzeiten
Personlich Mi. 14:00 - 17:00h

Telefonisch Mo. 8.30 - 12.30h

Das passende Antragsformular finden Sie unter:
https://www.stadt-willich.de/de/dienstleistungen/baugenehmigung-fuer-gewerbliche-vorhaben/

Ihren Antrag kdnnen Sie bei der Bauaufsicht (s.0.) einreichen.
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Wichtiger Hinweis
Sollten Sie bauliche Anlagen an einem Denkmal planen, beachten Sie, dass historische Fassa-

den erhalten bleiben miissen. Beriicksichtigen Sie unbedingt die jeweils giiltigen Aspekte lhres
Denkmals.

Wenn Sie unsicher sind, was unter den Denkmalschutz fallt, kontaktieren Sie bitte
Linda Zensen,

Tel.: 02156 949 298

E-Mail: linda.zensen@stadt-willich.de
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UM WELCHE GESTALTERISCHEN
MASSNAHMEN VOR DEM HAUS
GEHT ES?

Sie planen, den AuBenbereich ihrer Gewerbeeinheit neu zu gestalten? Lassen Sie sich von uns
dabei qualifiziert unterstiitzen.

Alle Elemente vor dem Haus wirken besonders in den Stadtraum hinein. Sie verbinden sich mit-
telbar mit 6ffentlichen Elementen der Stadtmdblierung. Um im Zusammenspiel von stddtischen
und privaten Elementen ein aufeinander abgestimmtes Bild zu erzeugen, diirfen Materialien fiir
Elemente vor dem Haus nicht beliebig sein. Beriicksichtigen Sie dies, wenn Sie eine Sondernut-
zung Offentlicher Raume planen. Beachten Sie bitte auch, dass diese Sondernutzungen immer
beantragt werden miissen.

Auf den nachsten Seiten zeigen wir ihnen, wie Sie folgende Gestaltungselemente umsetzen
kénnen:

- Gastronomiemdblierung
- Schirme

- Witterungsschutz

- Warenauslagen

- Kundenstopper

- Mobile Pflanzen

Empfohlen wird immer ein Bezug zum jeweiligen Haus und dessen Fassade sowie zum umliegen-
den offentlichen Raum und dessen Farbigkeit.

Im historischen Stadtkern dominieren gedeckte und materialeigene Farben. Entsprechend sind
auch die Materialien von Moblierungselementen so zu wahlen, dass sie entweder ihr authenti-
sches Material zeigen oder in den Farben Anthrazit (DB703) oder Schwarz lackiert sind.

Textilien flir Schirme oder freistehende Markisen sind in warmen gedeckten Farben zu wahlen.

Mustertone:

RAL 1015 RAL 8004 RAL 3009 RAL 7042
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GASTRONOMIEMOBLIERUNG

AuBengastronomie tragt zu einem belebenden Stadtbild bei und wird in ihrer Entfaltung unter-
stiitzt. Sondernutzungen flir AuBengastronomie miissen aber immer beantragt werden. Durch
die umfangreiche Nutzung des &ffentlichen Raums préagt AuBengastronomie das Stadtbild auf
besondere Weise. Dieses gilt auch fiir Flachen, die vom 6ffentlichen Raum sichtbar sind. Ent-
sprechend wichtig ist die Wertigkeit der verwendeten Materialien. Bei Tischen und Stiihlen,
Bédnken oder Hockern werden Metallgestelle mit Holz, Korbgeflecht oder Korbimitat bevorzugt
eingesetzt.

Mobiliar flir AuBengastronomie wirkt als Ensemble und im Zusammenspiel mit der Architektur
der Gewerbeeinheit und dem angebotenen Produkt. Ein Ensemble besteht aus aufeinander ab-
gestimmten Tischen und Stiihlen. Es pragt den Charakter der AuBengastronomie und muss fiir
eine Gewerbeeinheit jeweils einheitlich sein.

Das Mobiliar steht direkt auf dem Boden - nicht auf Podesten.

historischer Stadtkern modernere Innenstadt

Im historischen Stadtkern sind ausschlieBlich Eine M&blierung wie im historischen Stadtkern
Mdblierungen aus Metallgestellen mit Holz, ist wiinschenswert. AuBerdem zuldssig sind
Korb oder Korbimitat genehmigungsfahig. Die hochwertige Kunststoffstiihle, wenn sich ihre
Farbigkeit der Metallgestelle ist in Feuerver- Farbigkeit mit der Fassade und dem Farbspek-
zinkt, oder lackiert in Anthrazit oder Schwarz trum des Corporate Designs der Gastronomen
zuldssig. (Vgl. Seite 25) vertragen. Nicht angemessen und entspre-

chend nicht genehmigungsfahig sind Mono-
block-Stiihle.

erwiinschte Qualitat:

unerwiinschte Qualitat:
Standard Monoblock Stuhl
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SCHIRME UND SEITLICHER WITTERUNGSSCHUTZ

Als Witterungsschutz sind Sonnenschirme und frei tragende Markisen (jeweils ohne Stiitzen und
Seitenteile) genehmigungsfahig. Bodenverankerungen fiir Sonnenschirme sind an geeigneten
Orten genehmigungsfahig und abzustimmen. Generell sind nur ebenerdige Verankerungen zu-
lassig.

Schirme und Markisen kénnen mit einem Textilmaterial in einheitlichen Farben ohne Werbeauf-
druck bespannt werden. Die Farbauswahl sollte sich in das Gesamterscheinungsbild des Stra-
Benzuges oder Platzes fligen und muss mit der Fassade harmonieren. Die Farbigkeit von Schir-
men im historischen Stadtkern muss sich an der Farbpalette auf S. 25 orientieren.

Zum Schutz der Géste ist eine UmschlieBung der AuBengastronomie neben Fahrbahnen und an
besonders windbelasteten Orten genehmigungsfahig. UmschlieBungen sind so offen wie mog-
lich gehalten und sollen das Stadtbild zusatzlich aufwerten. Die UmschlieBungselemente sollten
nach Moglichkeit Pflanzkiibel mit heimischen und gut gepflegten Pflanzen sein. In seltenen Aus-
nahmen sind auch transparent gehaltene Absperrungen genehmigungsfahig. UmschlieBungen
diirfen eine Hohe von 1,5 Metern (inkl. Bepflanzung) nicht liberschreiten, um Blicke in StraBen-
ziige oder iiber Platze weitgehend zu ermdoglichen.
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WARENAUSLAGEN

Auslagen und Schaufenster unterstreichen den Charakter der angeboten Produkte. Sie sind
individuell und nicht beliebig. Warenauslagen tragen mit ihrer Anmutung und Materialitdt ganz
erheblich zur Atmosphére des StraBenraumes bei.

In der Regel sind Warenauslagen Erganzungen zum Schaufenster. Warenauslagen sind in der
Regel auf 50% der Breite des Ladenlokals genehmigungsfahig. Warenauslagen sind unmittelbar
vor dem Ladenlokal aufzustellen. In der Regel sind Warenauslagen vereinzelte Auslagen beson-
derer Waren. Warenauslagen haben einen entsprechend hochwertigen Charakter und beziehen
sich unmittelbar auf das Sortiment des Anbieters. Wiihltische mit Sonderangeboten sind nicht
erlaubt.
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KUNDENSTOPPER

Wenn Sie (tages-)aktuelle Angebote z.B. in der Gastronomie ankiindigen mdchten, haben Sie die
Mdoglichkeit, auf handbeschriebenen Aufstelltafeln darauf aufmerksam zu machen. Damit tragen Sie
zu einem personlich gepragten Eindruck des &ffentlichen Raums bei. Aufstelltafeln sind in der Flache
schwarz zu halten und im Rahmen aus Holz oder in ungesattigten Farben, die sich auf die Fassade
oder das Corporate Design des Unternehmens beziehen. Platziert werden Aufstelltafeln unmittelbar
vor der Gewerbeeinheit oder im Rahmen der von Ihnen beantragten Sondernutzungsflache.

Freistehende figurative und dekorative Kundenstopper sind nur dann genehmigungsfahig, wenn
Sie sich unmittelbar vor dem Ladenlokal befinden und gestalterische Elemente des Schaufens-
ters, der Angebots oder anderer Werbeanlagen aufgreifen. Je Gewerbeeinheit ist maximal ein
freistehendes dekoratives Element erlaubt.

Bockstdnder oder Plakatstander sind Klapp-
Aufsteller, auf denen Plakate angebracht
werden. Sie dienen der Werbung auf den Geh-
wegen vor den Laden. In ihrer Qualitdt sind sie
in der Regel nicht hochwertig und daher aus

gesamtstddtischer Perspektive keine Auf-
wertung des Stadtbildes. Sie sind nicht ge-
nehmigungsfahig. Auch Beachflags sind nicht
genehmigungsfahig.
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MOBILE PFLANZEN

Mobile Pflanzen werten den Stadtraum auf. Wenn auch Sie vor Ihrer Gewerbeeinheit Pflanzen
aufstellen mdchten, wahlen Sie bitte Pflanzkiibel in natiirlichen Materialien, wie z.B. Terrakotta
oder in Farben, die sich gut mit lhrem Umfeld vertragen. Da die Pflanzen die Aufmerksamkeit auf
sich ziehen sollen, bleiben die GefdBe zuriickhaltend.

Mobile Pflanzen lassen sich gezielt einsetzen, um Bereiche abzutrennen und ihrer Prdsenz im 6f-
fentlichen Raum ein angenehmes Ambiente zu geben. Denken Sie bitte daran, dass sie moglichst
heimische und unbedingt ungiftige Pflanzen wahlen.
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WAS GILT ES ZU BEACHTEN
HINWEISE UND ANSPRECHPARTNER

Fiir die Inanspruchnahme des 6ffentlichen StraBenraums (Biirgersteig und sonstige Platze, die
im Eigentum der Stadt Willich stehen) ist aufgrund des § 18 StraBen- und Wegegesetzes des
Landes Nordrhein-Westfalen (StrwG NRW) eine besondere Genehmigung - eine sogenannte
Sondernutzungserlaubnis - erforderlich.

In Anlehnung an das Gestaltungshandbuch wurden die ,Gestaltungsrichtlinien der Stadt Willich“
erlassen. Mit den Gestaltungsrichtlinien wird die Sondernutzungssatzung der Stadt Willich um
gestalterische Regelungen mit dem Ziel erganzt, die Aufenthaltsqualitdt in Alt-Willich zu steigern
und ein qualitativ hochwertiges Erscheinungsbild des &ffentlichen Raums zu fordern.

Hiervon profitieren
Gastronomen, die interessierten Besuchern und Bewohnern ein behagliches Ambiente
bieten
Gewerbetreibende, die auch auBerhalb ihrer Ladenlokale die Moglichkeit haben, Waren
und Angebote dsthetisch zu offerieren
Besucher und Bewohner, die eine attraktive Innenstadt vorfinden, welche zum Einkaufen
und Verweilen einladt

Bei der Antragsstellung hilft Ihnen das Team StraBenverkehr

Ansprechpartnerin:
Christina Schumachers,

Tel.: 02156 949 314
E-Mail: christina.schumachers@stadt-willich.de

Fragen zur Einhaltung der Gestaltungsrichtlinien

Ansprechpartner:

Dominik Heinrich,

Tel.: 02156 949 371

E-Mail: dominik.heinrich@stadt-willich.de
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Das passende Antragsformular bekommen Sie unter:
https://www.stadt-willich.de/de/dienstleistungen/gewerbliche-sondernutzung-verkehrsflaechennutzung/

oder im Technischen Rathaus,
Geschaéftsbereich 11/6 Landschaft und Straen,
Team StraBenverkehr, 2. 0G

Rothweg 2

47877 Willich

Ihren Antrag kdnnen Sie beim Team StraBenverkehr (s.o.) einreichen.
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